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DEĞERMEN H. A.International Conference on Empirical Economics and Social Sciences, Balıkesir, Türkiye, 27 - 28 Haziran 20185. Marka İletişiminde Hikayeleştirmenin Marka Bağlılığına Olan EtkisiKAZAN H., DEĞERMEN H. A.International Conference on Empirical Economics and Social Sciences, Balıkesir, Türkiye, 27 - 28 Haziran 20186. Sosyal Girişimciliğin Sürdürülebilir  Gelişme Üzerindeki Etkisi DEĞERMEN H. A., DOĞAN E.International EMI Entrepreneurship Socail Sciences Congress, Lefkoşa, Kıbrıs (Kktc), 27 - 29 Nisan 2018, ss.1467. Strategic EntrepreneurshipDEĞERMEN H. A., DOĞAN E.II.European Congress on Economic Issues, Kocaeli, Türkiye, 16 - 18 Kasım 2017, sa.10, ss.1148. A Comprehensive Review on the Role of Marketing Innovation in a Sustainable Competitive AdvantageBOYDAK ÖZTAŞ Y. B., DEĞERMEN H. A., DOĞAN E.International Conference on Global Competition Innovation Management, İstanbul, Türkiye, 9 - 11 Kasım 2017,ss.969. Entrepreneurial BrandDEĞERMEN ERENKOL H. A.World Conference on Technology, Innovation and Entrepreneurship, İstanbul, Türkiye, 28 - 30 Mayıs 2015,cilt.195, ss.1138-114510. Sponsorship As a Communication Tool and Its AdvantagesDEĞERMEN ERENKOL H. A.Çanakkale Onsekiz Mart Üniversitesi İktisadi ve İdari Bilimler Fakültesi 7.Uluslararası Sivil Toplum KuruluşlarıKongresi Bildiriler Kitabı, Çanakkale, Türkiye, 3 - 05 Aralık 2010, ss.342-359
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2017DEĞERMEN H. A., Nöropazarlama Kapsamında Tüketicilerin Televizyon reklamlarına Gösterdikleri Duygulanımın veBilişsel Tepkilerin Değerlendirilmesi, Yüksek Lisans, E.Ece(Öğrenci), 2017DEĞERMEN H. A., İÇERİK MARKALAŞTIRMA STRATEJİSİ KAPSAMINDA SEÇİLEN PAZARLAMA KARMASIELEMANLARININ MARKA DENKLİĞİNE ETKİSİ: İNTEL ÜZERİNE BİR ARAŞTIRMA, Yüksek Lisans, B.CEBECİ(Öğrenci),2012
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Kongre ve Sempozyum Katılımı FaaliyetleriIBAC 8th International Balkan Annual Conference, Katılımcı, Zagreb, Hırvatistan, 2018International Conference on Empirical Economics and Social Sciences, Katılımcı, Balıkesir, Türkiye, 2018International Conference on Empirical Economics and Social Sciences, Katılımcı, Balıkesir, Türkiye, 2018International EMI Entrepreneurship Socail Sciences Congress, Katılımcı, Lefkoşa, Kıbrıs (Kktc), 2018II.European Congress on Economic Issues, Katılımcı, Kocaeli, Türkiye, 2017International Conference on Global Competition Innovation Management, Katılımcı, İstanbul, Türkiye, 2017World Conference on Technology, Innovation and Entrepreneurship, Katılımcı, İstanbul, Türkiye, 20157.Uluslararası Sivil Toplum Kuruluşları Kongresi, Katılımcı, Çanakkale, Türkiye, 2010
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