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Hakemli Kongre / Sempozyum Bildiri Kitaplarında Yer Alan YayınlarHakemli Kongre / Sempozyum Bildiri Kitaplarında Yer Alan Yayınlar1. Afet İletişim YönetimiAfet İletişim YönetimiZEYBEK B.Afet Yönetiminde Halkla İlişkilerin Rolü ve İşlevi Çalıştayı, İstanbul, Türkiye, 09 Haziran 20232. Deprem Afet İletişimiDeprem Afet İletişimi



ZEYBEK B.Deprem Afeti Yönetimi, Depreme Karşı Bilinçli ve Dirençli Toplumlar Oluşturmak, Ağrı, Türkiye, 06 Haziran 20233. Afet İletişimi Yönetimi RehberiAfet İletişimi Yönetimi RehberiZEYBEK B.Deprem ve Deprem Sonrası Sağlıklı ve Dirençli Kentler Sempozyumu, Kütahya, Türkiye, 09 Haziran 2023, ss.1-184. Değişen Dünyada Şehir Markalama: İstanbul ÖrneğiDeğişen Dünyada Şehir Markalama: İstanbul ÖrneğiZEYBEK B.Türkiye Ulus Markalama Forumu, İstanbul, Türkiye, 16 Aralık 20225. TÜRK SİNEMASININ ÜLKE TANITIMINA ETKİSİ: İSTANBUL ÖRNEĞİTÜRK SİNEMASININ ÜLKE TANITIMINA ETKİSİ: İSTANBUL ÖRNEĞİZEYBEK B.Türk Sineması ve Dünyadaki Kültürel Tanıtımı Sempozyumu, İstanbul, Türkiye, 26 Kasım 20226. Analysis of Sustainable Smart Cities through Social Networks: Residents' and visitors' engagementAnalysis of Sustainable Smart Cities through Social Networks: Residents' and visitors' engagementZEYBEK B.14th SCF International Conference on “Economic, Social and Environmental Sustainability in the post Covid-19World”, Antalya, Türkiye, 13 - 15 Ekim 20227. MİKRO HEDEFLİ BİR DEEPFAKE SEÇMEN TUTUMLARINI NE ÖLÇÜDE ETKİLEMEKTEDİR?MİKRO HEDEFLİ BİR DEEPFAKE SEÇMEN TUTUMLARINI NE ÖLÇÜDE ETKİLEMEKTEDİR?ZEYBEK B.1.Uluslararası Sosyal Bilimler Kongresi, Antalya, Türkiye, 20 Mayıs 20228. Marka Kent Yaratma Sürecinde Müzelerin Rolü: Ankara ÖrneğiMarka Kent Yaratma Sürecinde Müzelerin Rolü: Ankara ÖrneğiDOĞU ÖZTÜRK İ., ZEYBEK B.KENT MARKALAŞMASINDA MÜZELERİN ROLÜ, Ankara, Türkiye, 18 Mayıs 20229. Müzelerde Artırılmış Gerçeklik Uygulamaları ile Doğal Etkileşim İçin Bir Model ÖnerisiMüzelerde Artırılmış Gerçeklik Uygulamaları ile Doğal Etkileşim İçin Bir Model ÖnerisiZEYBEK B.4th CULTURAL INFORMATICS, COMMUNICATION &amp; MEDIA STUDIES CONFERENCE, İzmir, Türkiye, 21 Mayıs2021, ss.27-2810. PANDEMİ SÜRECİNDE DEĞİŞEN İLETİŞİM SÜREÇLERİ VE İŞ MODELLERİPANDEMİ SÜRECİNDE DEĞİŞEN İLETİŞİM SÜREÇLERİ VE İŞ MODELLERİZEYBEK B.3. Uluslararası İletişim ve Teknoloji Kongresi, İstanbul, Türkiye, 12 Nisan 202111. Dijital Dönüşüm Çağında Sohbet Robotlar Üzerine Bir DerlemeDijital Dönüşüm Çağında Sohbet Robotlar Üzerine Bir DerlemeZEYBEK B.6. Uluslararası İletişim Günleri Dijital Dönüşüm Sempozyumu, İstanbul, Türkiye, 2 - 03 Mayıs 2019, ss.13712. Tüketim Kültürü Bağlamında Reklam Mesajlarının DönüşümüTüketim Kültürü Bağlamında Reklam Mesajlarının DönüşümüZEYBEK B.3. Uluslararası Sanat ve Estetik Sempozyumu, Gaziantep, Türkiye, 4 - 06 Nisan 2019, ss.27513. Identity Development Process In City Branding: A Research Proposal For AlanyaIdentity Development Process In City Branding: A Research Proposal For AlanyaZEYBEK B.4TH INTERNATIONAL SCIENTIFIC RESEARCH CONGRESS, Yalova, Türkiye, 14 - 17 Şubat 2019, ss.1014. A Review of Country Identities Based on Tourism Logos, a Research on European CountriesA Review of Country Identities Based on Tourism Logos, a Research on European CountriesZeybek B., Gül Ünlü D.Communication and information sciences in network society: experience and insights: III, Vilniaus, Litvanya, 9 - 10Haziran 2016, ss.25-2615. Political Commonication On Web SitesPolitical Commonication On Web SitesZEYBEK B.VIII European Conference On Social and Behavioral Sciences, Belgrad, Sırbistan Ve Karadağ, 3 - 06 Eylül 2015,ss.85-9616. Analysing Country Branding Campaigns Through Introduction Films: A Study on Brand PersonalityAnalysing Country Branding Campaigns Through Introduction Films: A Study on Brand Personalityof Turkeyof TurkeyGül Ünlü D., Zeybek B.ICA Regional Conference Expanding Communication: Old Boundaries and New Frontiers, Lodz, Polonya, 8 - 10Nisan 2015, ss.80-8117. A Semiotic Analysis on Political AdvertisementsA Semiotic Analysis on Political Advertisements



ZEYBEK B.Ist International Communication Science & Media Studies Congress, Kocaeli, Türkiye, 12 - 15 Mayıs 2014, ss.9818. Siyasal İletişim Yönetiminde Lider İmajı Tasarımı: Usta'nın HikâyesiSiyasal İletişim Yönetiminde Lider İmajı Tasarımı: Usta'nın HikâyesiVARLI B.1.Ulusal Siyasal İletişim Demokrasi ve Yeni Süreçler Sempozyumu, Diyarbakır, Türkiye, 20 - 23 Kasım 2013, ss.453-473
Akademik İdari DeneyimAkademik İdari Deneyim

2022 - Devam Ediyor Meslek YüksekokuluMeslek YüksekokuluYönetim Kurulu ÜyesiYönetim Kurulu Üyesi Doğuş Üniversitesi, Meslek Yüksekokulu
2021 - 2023 Bölüm BaşkanıBölüm Başkanı Doğuş Üniversitesi, Meslek Yüksekokulu, Halkla İlişkiler veTanıtım

Verdiği DerslerVerdiği DerslerMEZUNİYET PROJESİ, Lisans, 2018 - 2019, 2015 - 2016ETKİLEŞİMLİ HALKLA İLİŞKİLER, Yüksek Lisans, 2015 - 2016MEDYA ETİĞİ, Lisans, 2016 - 2017ALGI YÖNETİMİ, Lisans, 2016 - 2017DİJİTAL REKLAM, Lisans, 2016 - 2017HALKLA İLİŞKİLERDE STRATEJİK UYGULAMALAR, Yüksek Lisans, 2015 - 2016KURUMSAL KİMLİK, Lisans, 2015 - 2016
Bilimsel Dergilerdeki FaaliyetlerBilimsel Dergilerdeki FaaliyetlerAkdeniz Üniversitesi İletişim Fakültesi Dergisi, Danışma Kurul Üyesi, 2022 - Devam EdiyorSosyal Bilimler Araştırma Dergisi, Yayın Kurul Üyesi, 2016 - Devam Ediyor
Bilimsel Kuruluşlardaki Üyelikler / GörevlerBilimsel Kuruluşlardaki Üyelikler / GörevlerECREA (European Communication Research and Education Association), Üye, 2018 - Devam Ediyor
Bilimsel HakemliklerBilimsel HakemliklerErciyes İletişim Dergisi, Hakemli Bilimsel Dergi, Temmuz 2019Gaziantep University Journal of Social SciencesPanel, Hakemli Bilimsel Dergi, Haziran 2019Akdeniz Üniversitesi İletişim Fakültesi Dergisi, Hakemli Bilimsel Dergi, Aralık 2018Sosyal Bilimler Araştırma Dergisi, Hakemli Bilimsel Dergi, Mart 2016
Bilimsel DanışmanlıklarBilimsel DanışmanlıklarTürkiye İnternet Medya Birliği, Kurum veya Organizasyonlar İçin Yapılan Danışmanlık, İstanbul Üniversitesi, İletişimFakültesi, Halkla İlişkiler ve Tanıtım, Türkiye, 2023 - Devam EdiyorTürkiye Sağlıklı Kentler Birliği, Kurum veya Organizasyonlar İçin Yapılan Danışmanlık, Doğuş Üniversitesi, Meslek



Yüksekokulu, Halkla İlişkiler ve Tanıtım, Türkiye, 2022 - Devam Ediyorİstanbul Üniversitesi İletişim Fakültesi, Diğer, İstanbul Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler ve Tanıtım Bölümü,Türkiye, 2015 - 2019
MetriklerMetriklerYayın: 47
Kongre ve Sempozyum Katılımı FaaliyetleriKongre ve Sempozyum Katılımı Faaliyetleri4.Uluslararası İtibar Yönetimi Konferansı, Katılımcı, İstanbul, Türkiye, 2016İstanbul Üniversitesi Eğiticiler Buluşması, Katılımcı, İstanbul, Türkiye, 2014
Araştırma AlanlarıAraştırma AlanlarıSosyal ve Beşeri Bilimler, Kitle İletişimi ve Araçları, İletişim Bilimleri
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